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研究方法及标准 

报告中的数据皆为本机构自有的调研数据，我们通过与市场业内人士的电话交流、在线交

流、实地调研等方式对报告中数据进行验证和修正，以力求真实的反馈市场情况，并给出相应的

结论，为客户的决策提供必要的帮助和参考。 

报告可信度及声明 

Mysteel 农产品力求以最详实的信息为客户提供指导与帮助，但对于据此报告做出的任何商业

决策可能产生的风险，本机构不承担任何法律责任。  
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本周核心观点 

国庆节期间各产区的主流生姜价格调整幅度不大，市场交易随行为主。山东产区

国庆节期间连续降雨，主产区昌邑、安丘、莱州等交易市场价格行情稍有偏硬，不过

后期随着市场上货量增加，价格又有所回落。山东其他产区价格变动不明显，产地货

源供应充足，农户卖货积极性高，但当地拿货客商多是按需挑拣采购合适货源，整体

交易量不大，价格行情弱稳。 

第一章 本周各产区价格行情汇总 

表 1 本周生姜主要产区市场价格情况  

单位：元/斤 

品种 规格 地区 9 月 30 日 10 月 8 日 涨跌 

面姜 水洗主流 山东昌邑琨福市场 1.60 1.55 3.13% 

面姜 泥姜主流 山东安丘黑埠子 1.05 1.05 0.00 

面姜 水洗主流 青州 1.40 1.40 0.00 

面姜 水洗主流 河北唐山冀东 1.20 1.20 0.00 

小黄姜 小黄姜 云南 2.00 2.00 0.00 

小黄姜 小黄姜 湖南 3.00 3.00 0.00 

注：以上价格采集自各生姜产区交易主流成交价格 
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第二章 本周市场行情回顾 

 

数据来源：钢联数据 

国庆节期间各产区的主流生姜价格调整幅度不大，市场交易随行为主。山东产区

国庆节期间连续降雨，主产区昌邑、安丘、莱州等交易市场价格行情稍有偏硬，不过

后期随着市场上货量增加，价格又有所回落，目前昌邑水洗主流生姜价格在 1.50-1.70

元/斤，安丘泥姜市场交易均价在 1.00-1.10 元/斤。山东其他产区莱芜、青州、沂水等

产地价格变动不明显，产地货源供应充足，农户卖货积极性高，但当地买货客商多是

按需挑拣采购合适货源，整体交易量不大，价格行情弱稳，威海乳山产区剩余量较

多，但拿货客商不多，交易零星，价格下落 0.20 元/斤左右。节日期间小黄姜交易表

现一般，多是维持常态，价格行情变动不大。 

第三章 供需情况分析 

3.1 供应方面 

距离新姜采挖上市还有不到一个月的时间，大姜产区窖姜的剩余量明显居多，农

户出货积极性较高，市场货源供应量显充裕。国庆期间山东和河北等产区受连续降雨

影响，市场上货量有所减少，农户根据自身情况出货，不过后期降雨停歇，市场上货

量增加，个别市场更有车数爆满现象，客商拿货仍是按需。 
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3.2 需求方面 

国庆期间生姜销区市场交易氛围一般，终端需求有限，下游买家仅维持刚需补

货。生姜外贸出口订单量一般，出口价格越来越低，低利润情况下出口量增幅不明

显，暂无法带动大姜行情。 

数据来源：钢联数据 

截止 10 月 7 日第 40 周，据国家农产品市场监测，全国批发市场生姜走货总量

378324.02 吨， 第 40 周走货量 9742.54 吨，较 39 周交易量有所减少。据了解，国庆期

间市场上消费者购买力减弱，下游买家、小贩拿货 不多。 

第四章 相关产品 

4.1 大蒜行情及预测 

 

国庆假期期间，大蒜现货价格走

势呈现平稳微弱状态。前期各产区

频繁降雨引发的减产预期消息已经

消化殆尽，市场价格继续受供需面

消息引导，价格呈现平稳或平稳偏

弱走势运行。库内新蒜主要刚需发

高端市场及出口国外。但交易量一

直平平，走货速度不快，储存商利
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润空间较小。 

4.2 马铃薯行情及预测 

 

华北及东北产区田间马铃薯抢收入库工

作基本完成，截至今日多地库外田间及地

头余货零星，库存货源储户暂不急于出

售，库外货源在下游各环节客商刚需采购

之下，价格较国庆节前普遍上涨 0.01-0.05

元/斤。西北甘肃河西产区及陕西榆林产

区货源采挖均处于尾期阶段，国庆节至今

价格变化不大，市场销售多显不济；甘肃

安定区及宁夏西吉货源前期干旱，后期频

繁降雨致苗情返青，当前上市量并不大。 

第五章 下周市场心态调研 
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数据来源：钢联数据 

本周【Mysteel 农产品】采访了 30 个业内人士对下周生姜价格的看法，其中姜农

7 个，储存商及经纪人 16 个，批发商 7 个。综合来看，业内人士仍是对后市看跌的居

多，本周产区生姜价格行情再次触底，市场表现仍不缺货。多数业内人士认为产地生

姜的剩余量较多，而终端市场需求有限，后期价格上涨动力不足。 

第六章 生姜后市影响因素分析 

 

影响因素分析： 
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产量：产量增加，利空后市；窖存余量：剩余量大，利空后市 

需求：终端需求欠佳，货源消化缓慢；出口：出口订单减少，后市利空 

成本：种植成本增加，支撑价格；资金：入市资金减少，利空后市 

总结：生姜产量大，终端需求欠佳，市场下货不快，供大于求，价格上

涨动力不足。  

影响因素及影响力值说明 

5 重大利好 -5 重大利空 

4 明显利好 -4 明显利空 

3 一般利好 -3 一般利空 

2 小幅利好 -2 小幅利空 

1 弱势利好 -1 弱势利空 

注：以对价格的影响力确定利好利空因素，该因素的
影响力指标是通过与市场人士充分沟通后结合市场客
观情况进行的综合数值判定。  

 
 

第七章 下周展望 

 

数据来源：钢联数据 

终端市场需求多是维持常态，暂无明显利好支撑，客商和出口加工厂参市较为谨

慎，多是随购随销，按需补货。窖姜剩余量仍是充足，价格上涨乏力，新姜即将采挖

上市，储存商多是观望靠市。预计，后期农户仍有集中出货可能，生姜行情将继续维

持弱势运行，价格上涨空间不大。  
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资讯编辑：张瑶    0533-7026982 

资讯监督：王涛    18953357515 

资讯投诉：陈杰    021-26093100 

免责声明： 

Mysteel 力求使用准确的数据信息，客观公正地表达内容及观点，但这并不构成对

客户的直接决策建议，客户不应以此取代自己的独立判断，客户应该十分清楚，其据

此做出的任何决策与 Mysteel 及其员工无关。报告中的信息均来源于公开资料及本公

司合法获得的相关资料，Mysteel 不确定客户收到本报告时相关信息是否已发生变更，

报告中的内容和意见仅供参考，在任何情况下，Mysteel 对客户及其员工对使用本报告

及内容所引发的任何直接或间接损失概不负责，任何形式的分享收益或者分担损失的

书面或口头承诺均为无效，Mysteel 及员工亦不为客户因使用本报告或报告所载内容引

起的任何损失承担任何责任。 

 


